Zapisy na przedmioty opcyjne - semestr letni 2023/2024

Dziennikarstwo | st. Il rok - specjalnos¢ DZIENNIKARSTWO AUDIOWIZUALNE - do
zaliczenia jeden przedmiot opcyjny - do wyboru - jeden z opcji A, jeden z opcji B, jeden z
opcji C, oraz jeden z opcji D — limit 18 oséb

Opcja A
Przedmiot: 21-DKS-S1-E4-DA-FE - Fotoedycja

Celem przedmiotu jest przyblizenie stuchaczom zagadnien zwigzanych z fotoedycjq oraz
pracg fotoedytora w warunkach redakcji czasopism tradycyjnych i elektronicznych. Na
pierwszej czesci zaje¢ omawiana bedzie struktura redakcji oraz miejsce w niej fotoedytora.
Studenci poznajg takze zagadnienia zwigzane z cyfrowg obrébka zdjeé. Studenci beda
zdobywac¢ umiejetnosci pracujagc na wybranym programie graficznym wykorzystywanym w
redakcjach. Na pozostatych czesciach zaje¢ przyblizone beda tajniki tworzenia szpigla,
makiety oktadki oraz zasady dobierania zdje¢ do tekstow.

Przedmiot: 21-DKS-S1-E4-DA-KS - Kampanie spoteczne

Zastanawialiscie sie kiedys, jak zorganizowa¢ kampanie, ktéra zacheci innych do
zaangazowania sie w sprawy wazne dla catej spotecznosci? Jakie argumenty moga przekonac
ludzi do rzucenia palenia lub segregowania smieci?

Odpowiedzi znalez¢ mozna podczas zajec z kampanii spotecznych!

Zajecia prezentujg sie nastepujgco: pierwsza (teoretyczna) czes¢ zaje¢ poswiecona jest
analizie problemu, druga zas (praktyczna)— wyborowi odpowiednich narzedzi komunikacji.
Dopiero po starannym dobraniu argumentéw perswazyjnych przejdziemy do najbardziej
oczekiwanej cze$é pracy - tworzenia kampanii spoteczne;j.

opcja B

Przedmiot: 21-DKS-S1-E4-DA-SR - Spoty reklamowe

Celem przedmiotu jest teoretyczne i praktyczne przygotowanie studentéw do pracy przy
produkcji rédznych typéw spotéw reklamowych. Studenci poznajg strukture tego rodzaju
produkgcji, typologie, rdznice technologiczne w zaleznosci od ich formatu oraz charakter
medium, ktére je emituje. Studenci tworzg scenariusze spotéw dzwiekowych oraz audio-
wizualnych, uczestniczg w ich tworzeniu na wszystkich etapach produkcji. W ramach
przedmiotu realizowany jest takze przeglad ciekawych koncepcji reklamowych opartych na
krétkich materiatach perswazyjnych.

Przedmiot: 21-DKS-S1-E4-DA-OwK - Obrazowanie w kulturze nowych mediéw

Zajecia sg poswiecone refleksji nad sposobem funkcjonowania obrazéw w kulturze wspodtczesne;j.
Analizujgc wybrane przyktady z zakresu kultury wspdtczesnej, uczestnicy kursu bedg mogli poddac
dyskusji m.in. tezy J. Baudrillarda czy R. Barthesa i zastanowic sie, czy faktycznie obrazy pozarty
rzeczywistos¢ i czy sensownym jest méwi¢ o utrzymaniu opozycji przedstawienia i rzeczywistosci
niezaposredniczonej przez owe przedstawienie. Ponadto wiele miejsca zajmie analiza symboli w
filmie, analiza memodw, obrazowa estetyka kina postmodernistycznego oraz analiza przedstawien
ciata obecnych w Internecie. Oto lista wybranych tematéw poszczegdlnych zajec:



1) podstawowe pojecia teorii widzenia na przyktadzie zmiany aspektu (L. Wittgenstein) oraz
kulturowego/stylowego uwarunkowania tresci percepcji wzorkowej (L. Fleck)

2) Edward Hopper — malarstwo a fotografia; konwergencja mediéw; fotografia — technika, ktéra
stata sie sztukga; technika jako wyalienowanie cztowieka (filozoficzne watki krytyki techniki
Martina Heideggera); Hopper w (pop)kulturze.

3) refleksja nad znaczeniem (w) fotografii na przyktadzie Powiekszenia M. Antonioniniego

4) mit i symbol w fotografii; fotografia — pomiedzy dokumentem a symbolem; pojecia denotacji
i konotacji; kategoria punctum. Analiza wtasnych materiatéw fotograficznych

5) ludzie i zwierzeta w filmach Ewy Borzeckiej. Przedstawianie Innych i Obcych

6) obrazowanie w mediach spotecznosciowych; od Naszej Klasy po Instagram i Tinder, czyli
zamiana cztowieka w obraz.

7) ideologia w obrazach — szkota z Birmingham; kobieta jako obiekt: od malarstwa do reklamy.
Sposoby widzenia Petera Bergera. Projekcja filmu Killing us softy

8) analiza teledyskéw w kontekscie intertekstualnosci

9) memosfera; mem jako komunikat

Sposdb zaliczenia: zaliczenie ustne na podstawie przygotowanej przez siebie pietnasto minutowe;j
wypowiedzi dotyczacej lub/i zwigzanej z tematykg zajed.

OpcjaC
Przedmiot: 21-DKS-S1-E4-DA-KWA - Kreowanie wizerunku artysty

We wspodtczesnym $Swiecie madre kreowanie wizerunku jest coraz wazniejszym narzedziem
do wyréznienia sie w ttumie, zbudowania swojej wiarygodnosci, rozpoznawalnosci i
niepowtarzalnos$ci. Dotyczy to réwniez oséb ze Swiata artystycznego: aktorek i aktoréw,
osobowosci TV, twércow cyfrowych, muzykdw i innych.

Dobry wizerunek musi by¢ budowany na solidnych fundamentach: kompetencjach i wiedzy,
umiejetnosciach i talencie. To nie moze by¢ tylko ,opakowanie”. Wizerunek musi
by¢ autentyczny, prawdziwy, ciekawy i inspirujgcy innych.

Podczas zajeé studenci:

e dowiedzg sie jak budowac dobry i spéjnych wizerunek artysty

e dowiedzg sie z jakich elementéw skfada sie strategia budowania wizerunku

e zapoznajg sie z catym procesem jego kreowania: analizg sytuacji wyjsciowej,
okresleniem wizji, misji, wartosci

e nauczg sie, jak wcielac strategie w zycie

e bedg analizowac case’y wizerunkowe wybranych oséb znanych publicznie

Zajecia bedg miaty charakter warsztatowy oparty na pracach na konkretnych przyktadach ze
Swiata kultury, sztuki, showbiznesu, filmu. Przewidziane sg réwniez goscie specjalni (artysci,
ludzie z branzy), ktérzy podzielg sie ze studentami doswiadczeniami z procesu kreowania
wiasnego wizerunku.

Przedmiot: 21-DKS-S1-E4-DA-DS - Dziennikarstwo Sledcze

Dziennikarze $ledczy uwazani sg czesto za dziennikarskg elite. Czy stusznie? W jaki sposdb
pracujg i na czym polega tak naprawde dziennikarstwo Sledcze? Jakimi cudem (metodami)
dziennikarze $ledczy zdobywaja jako pierwsi informacje, do ktérych czesto nie umie dotrzec
policja czy prokuratura? Czy dziennikarstwo $ledcze to przede wszystkim specyficzne



narzedzia pracy, jak ukryte kamery podstuchy etc? Wreszcie: jak uchroni¢ sie przed
niebezpieczenstwami zwigzanymi z wykonywaniem tego zawodu? Odpowiemy na te pytania
podpierajgc sie podczas zaje¢ konkretnymi przyktadami pracy dziennikarskiej (prasowe;j,
telewizyjnej, internetowej) i wykorzystaniem w nich konkretnych technik pracy, konkretnych
narzedzi. Czasem w sposOb witasciwy — czasem niezbyt. Ale takze z cudzych btedéw mozna
wyciggaé nauczke.

OpcjaD
Przedmiot: 21-DKS-S1-E4-DA-MiFM - Musical i film muzyczny

Wiek XX to okres, w ktérym rodzi sie najpopularniejsza forma rozrywki teatralnej, jakg jest
musical. Musical nalezy rozpatrywac jako pewne zjawisko, ktére zakorzenito sie i wzrosto na
kanwie kultury amerykanskiej i jest z nig $cisle zwigzane. Musical to nie tylko wesote,
,roztanczone” komedie, ale takze zapis aktualnych zmian spotecznych stanowigcy, jak cata
kultura, istotny komentarz do rzeczywistosci. W trakcie zaje¢, bazujac na konkretnych
przyktadach, poruszane bedg zagadnienia zwigzane zaréwno ze sceniczng formg, jak i tg
filmowa. Zapraszam.

Przedmiot: 21-DKS-S1-E4-DA-AW - Antropologia wizualna

Celem zajeé¢ jest wyposazenie studenta w wiedze i umiejetnosci antropologicznej
interpretacji tekstow kulturowych ze wskazaniem na ich specyfike wizualng. Zwrdcona
zostanie uwaga na odmiennos$¢ narzedzi opisu i interpretacji zjawisk niz w przypadku historii
sztuki/historii obrazu, a w konsekwencji wskazanie odmiennych wnioskéw i diagnoz
wynikajgcych z zaproponowanej metodologii. Omowione zostang miedzy innymi zagadnienia
zwigzane z takimi tematami, jak: Medium i obraz. Mentalna i fizyczna produkcja obrazéw;
Miejsca i przestrzenie (obrazy w miejscach, miejsca w obrazach — o paradoksach
doswiadczania miejsc i doswiadczania obrazow); Fotografia jako pamieé i zapominanie;
Maski, manekiny, lalki — obraz ,arcy-nie-ludzki”; Estetyka audiowizualnosci. Obrazy w sieci.

Dziennikarstwo | st. Ill rok - specjalnosé¢ DZIENNIKARSTWO AUDIOWIZUALNE - do
zaliczenia jeden przedmiot opcyjny - do wyboru - jeden z opcji A, jeden z opcji B, oraz jeden z
opcji C - limit 14 oséb

Opcja A
Przedmiot: 21-DKS-S1-E6-DA-ATR - Analiza tekstow reklamowych i wizualnych

Przedmiot przedstawia dwa ujecia analiz tekstéw reklamowych i wizualnych. W analizie
tekstu jezykowego omdwione zostanie ujecie Krytycznej Analizy Dyskursu, z kolei do analizy
tekstéw wizualnych, podejscie semiotyki spotecznej. Obie perspektywy oparte sg na tych
samych fundamentach teoretycznych, dzieki czemu stanowig jednolitg rame analityczng w
analizie testéw mono- i multimodalnych. Przedmiot pozwoli studentom na wnikliwsze
rozumieniu mechanizmdw reprezentacji jezykowej i wizualnej oraz jej funkcji spotecznych.
Proponowana rama analityczna jest wykorzystywana jako intelektualne podtoze dla oséb
profesjonalnie zajmujgcych sie komunikacja.



Przedmiot: 21-DKS-S1-E6-DA-WK - Warsztat kreatywnosci

Kreatywnos¢ stata sie Swietym Graalem XXI wieku w wiecej niz jednej dziedzinie. Wyrosta na
gruncie psychoanalizy, rozwinieta przez artystyczng boheme i podtrzymana przez celebrytéow
stata sie aspiracja i wyréznikiem kazdego cztowieka. Swiadczy o indywidualizmie i wyjatkowej
mocy tworczej, jest efektem unikalnego sposobu myslenia danej osoby i zwieksza wartos$¢
absolutnie kazdej rzeczy / procesu / produktu, ktérego dotyczy.

Tak przynajmniej mozna by o kreatywnosci mowi¢. W ramach przedmiotu proponuje sie
jednak inne podejscie — warsztatowe, metodyczne i konkretne. W trakcie zaje¢ potraktujemy
kreatywno$é jako niezbedny element procesu projektowego, dzieki ktédremu mozna
odpowiedzieé¢ w lepszy sposéb na potrzeby klienta, konsumenta lub partnera biznesowego.
W tym zatozeniu warsztat kreatywnosci bedzie przestrzenia lepszego poznawania procesu
kreatywnego oraz narzedzi, ktére pomogg w jego usprawnianiu. Uczestnicy kursu beda
pracowac na projektach realizowanych réwnolegle na innych przedmiotach, samodzielnie
zaproponowanych problemach (z pracy albo innej dziatalnosci) lub projektach
przygotowanych przez prowadzgcego.

Kurs bedzie serig ¢wiczen wykorzystujgcych réznorodne narzedzia i metody przydatne do
pracy kreatywnej (m.in. rdzne typy burzy mézgdéw, metoda disruption, design thinking, mapy
mysli, metoda szesciu kapeluszy myslowych i in.). Studenci nie beda jedynie uczestnikami,
ale wcielg sie réwniez w role facylitatoréw procesu kreatywnego i bedg dopasowywac
poznane narzedzia do potrzeb konkretnego projektu. Dzieki takiemu podejsciu przedmiot
wesprze studentéw w realizacji innych biezgcych dziatan, wyposazy ich w narzedzia
przydatne w pracy kreatywnej oraz da im szanse na sprébowanie swoich sit w facylitacji.

Opcja B
Przedmiot: 21-DKS-S1-E6-DA-PTV - Program TV w studio

Przedmiot jest propozycjg dydaktyczng dla studentéow zainteresowanych poszerzeniem
wiedzy z zakresu organizacji produkcji programoéw telewizyjnych, a takie zdobyciem
technicznych umiejetnosci niezbednych do jego realizacji. Podczas zaje¢ grupa bedzie
pracowa¢ nad czescig merytoryczng formuty programu - stworzenie scenariusza i
doskonalenie warsztatu dziennikarskiego (research, wywiad, przygotowanie prezentera tv,
praca z kamerg itp.). Wsréd zadan zespotu technicznego znajda sie miedzy innymi: obstuga
stotu mikserskiego audio i video, realizacja wizji w trybie “na zywo”, planowanie oswietlenia
studia.

Przedmiot: 21-DKS-S1-E6-DA-WFD - Wspétczesny film dokumentalny

Studenci poznajg specyfike wspodtczesnego filmu dokumentalnego, jego réinorodnosc i
strukture rodzajowo-gatunkowga. Na wybranych przyktadach poznajg podstawy analizy i
krytyki wspotczesnego filmu dokumentalnego.

Opcja C
Przedmiot: 21-DKS-S1-E6-DA-WAW - Wprowadzenie do antropologii widowisk
Zajecia poswiecone bedg namystowi nad réznymi rodzajami performanséw spotecznych: od

zycia codziennego — do szczegdlnych swiat, od zabawy — do rytuatu. Widowiska kulturowe
traktowane sg tu jako instytucje kulturowe, konieczne do funkcjonowania spoteczenstwa:



aktywnie podtrzymujg i redefiniujg tradycje, wiezi spoteczne i komunikacje. Omowione
zostang miedzy innymi zagadnienia zwigzane z takimi tematami, jak: Metafora teatralna w
kulturze — perspektywa dramaturgiczna Ervinga Goffmana; Ceremonie i protestacje (Dariusza
Kosinskiego teatra polskie); Teatr swigt — stowo, gest, zachowanie, obrzed (obrzedy rodzinne
i Swieta kalendarzowe); Gra/zabawa — dramatyczny i performatywny charakter, ludyczne
uczestnictwo w kulturze (J. Huizinga, R. Caillois); Maska, lalka, sobowtdr (homo theatralis,
ciato jako fetysz, lalka w rytuale, teatrze i kulturze masowej).

Przedmiot: 21-DKS-S1-E6-DA-OTE - Obstuga techniczna eventu

Przedmiot jest propozycjg dydaktyczng dla studentédw zainteresowanych poszerzeniem
wiedzy z zakresu zabezpieczenia technicznego dla wydarzen i widowisk o sredniej i
kameralnej skali. Podczas zajeé¢ grupa bedzie pracowa¢ nad formutg wydarzenia, jego
przebiegiem i zakresem wymagan sprzetu niezbednego do zrealizowania widowiska. Wsréd
zadan technicznych znajdg sie miedzy innymi: obstuga stotu mikserskiego audio,
operatorstwo czy montaz video.

Komunikacja Wizerunkowa | st. Il rok - specjalnos¢ BRANDING - do zaliczenia dwa
przedmioty opcyjne - do wyboru - jeden z opcji A, jeden z opcji B - limit 24 osoby

Opcja A
Przedmiot: 21-KW-S1-E4-B-WoF - Wiedza o filmie

W czasie zajeé zostang przedstawione nastepujgce tresci z historii kina: podstawowe pojecia
jezyka filmu, kino nieme, amerykanskie kino lat 40., wioski neorealizm, Polska Szkota
Filmowa, kino epoki nowofalowej, amerykanskie kino lat 60., film animowany, filmowy
postmodernizm, kino wspétczesne.

Kazde zajecia podzielone bedg na 3 czesci: prezentacja danego nurtu filmowego przez
prowadzgcg, oméwienie i analiza wybranego filmu — dyskusja w grupach oraz prezentacja i
ocena zadan. Na kazde zajecia nalezy obejrzeé film, a na kolejne przygotowac zadanie
(fotografia inspirowana filmem, recenzja, wywiad lub etiuda teatralna/filmowa).

Przedmiot: 21-KW-S1-E4-B-KW - Ksztattowanie wizerunku na rynku ksigzki

Przedmiot zaktada bardzo praktyczne i warsztatowe podejscie do tematu kreowania
wizerunku na rynku ksigzki. W Polsce wydaje sie w ostatnich latach wiecej publikacji niz
kiedykolwiek wczesniej. W ramach omawianego przedmiotu, studenci poznajg strategie
budowania wizerunku pisarzy, ksigzek beletrystycznych i specjalistycznych, serii
wydawniczych i pisarskich autokreacji. W czasie zaje¢ uczestnicy kursu odkryjg praktyczne
case study — analizowane z punktu widzenia wydawcy, autora i czytelnika. Przedmiot zaktada
tworcze dyskusje oraz wykonanie finalnego projektu/symulacji wprowadzenia na rynek
tytutu wybranego przez grupe. Dodatkowo w ramach zaje¢ omdéwiona zostanie specyfika
polskiego i Swiatowego rynku wydawniczego, a takze — perspektywy jego rozwoju. Przedmiot
powinien usatysfakcjonowac¢ osoby zainteresowane: promocjg, marketingiem, rynkiem
wydawniczym, twdrczym pisaniem, kreowaniem wizerunku marki oraz nowymi
technologiami.



Opcja B
Przedmiot: 21-KW-S1-E4-B-WS - Wykluczenia spoteczne

Wykluczenie spoteczne jest zjawiskiem obecnym w wielu obszarach codziennego zycia. By
moc je dostrzegac, a w dalszej kolejnosci skutecznie z nim walczy¢ lub, aby samemu —
nierzadko w sposdb nieuswiadomiony — nie dyskryminowaé innych, koniecznym jest
zdobycie na jego temat fundamentalnej wiedzy. W tym celu studentki i studenci zapoznajg
sie podczas zaje¢ z charakterystyka réznych rodzajéw dyskryminacji (m.in. ze wzgledu na
pteé, orientacje psychoseksualng, wiek, wyglad), a takze poszukajg odpowiedzi na pytanie o
przyczyny istnienia tegoz zjawiska w przestrzeni publicznej. Nie mniej istotne bedzie rowniez
omowienie zagadnienia politycznej poprawnosci oraz analiza wybranych kampanii
spofecznych, ktére uznawane s za jedne z prymarnych narzedzi stuzgcych przeciwdziataniu
spotecznemu wykluczeniu. Co istotne, uczestniczki i uczestnicy kursu nie tylko zyskajg w
zakresie poruszanej problematyki wiadomosci teoretyczne, ale bedg tez mogli wykorzystacé je
w praktyce, np. badajac konkretne przekazy medialne czy projektujac kampanie,
nakierowane na pomoc okreslonym grupom spotecznym badz zawodowym.

Przedmiot: 21-KW-S1-E4-B-PM - Planowanie mediow

W trakcie zaje¢ uczestnicy poznajg elementy budowania kompleksowej strategii
w kampanii promocyjnej. Kolejno zapoznajg sie z mechanizmami funkcjonowania medidw,
narzedziami w tworzeniu poszczegdlnych elementéw kampanii, rodzajami reklam oraz ich
nosnikami. Program zajec przewiduje réwniez zapoznanie studentdw z procesami
funkcjonujgcymi na rynku pracy oraz ustugami zwigzanymi z planowaniem mediéw w
kampaniach promocyjnych.

Komunikacja Wizerunkowa I st. lll rok - specjalno$¢ BRANDING - do zaliczenia dwa
przedmioty - do wyboru - jeden z opcji A, jeden z opcji B - limit 21 oséb

Opcja A
Przedmiot: 21-KW-S1-E6-B-DInf - Design informacji

Celem przedmiotu jest wyksztatcenie kompetencji pozwalajgcych na obserwacje, opis
i tworzenie komunikatow wizualnych.

Zajecia beda miaty charakter warsztatowy, a podczas kolejnych spotkan poruszone zostang
kwestie zwigzane z trzema aspektami: 1) wprowadzeniem do dziedziny projektowania
informacji, 2) tworzeniem wizualizacji danych i infografik oraz 3) designem uzytecznych
dokumentéw. Przez caty semestr bedziemy przyglada¢ sie dobrym i ztym przyktadom
wizualizacji, zwracajgc uwage na role projektowania graficznego w komunikacji.

Warunkiem zaliczenia jest uzyskanie minimum 31 z 60 punktow w ramach trzech zadan
projektowych.

Przedmiot: 21-KW-S1-E6-B-NB - Nation branding

Wedtug Simona Anholta czasy konkurowania krajéw jedynie przy wykorzystywaniu
materialnych zasobdw, infrastruktury, czy atrakcyjnego systemu podatkowego juz minety.
Obecnie ich powodzenie na arenie miedzynarodowe] zalezy takze od ich reputacji i
Swiadomosci, iz ,,jakosc jest bezwartosciowa, jesli nie jest powszechnie rozpoznawalna”.



W celu budowania swojej pozycji na rynku miedzynarodowym kraje wykorzystujg metody i
narzedzia budowania marki stosowane przez przedsiebiorstwa. Wyrazisty wizerunek ma
bowiem dla kraju znaczenie strategiczne — od niego zalezy jego pozycja na arenie
miedzynarodowej i rozwdj, ale takze na postrzeganie wszystkiego, co z danym krajem jest
zwigzane, np. produktéw, ustug, miejsc itp. Dlatego tak wazne jest wzmacnianie marki kraju i
state budowanie jego przewagi konkurencyjnej, co wydaje sie niemozliwe bez spdjnego
programu promocji opartego na analizie wizerunku, jasnych koncepcji co do kierunkéw
dziatan, a takze wykorzystania réoznorodnych form komunikowania.

Celem przedmiotu jest ukazanie zaréwno teoretycznych, jak i praktycznych aspektéw
ksztattowania marki narodowej przez kraje w takich obszarach, jak m.in.: polityka
zagraniczna, kultura, turystyka i gospodarka. W trakcie zaje¢ bedziemy poszukiwac
przyktadéw dobrych i ztych praktyk majacych wptyw na marke kraju, jak réwniez sprébujemy
odpowiedzie¢ na pytanie o skutecznos$¢ budowania Swiadomosci marki w przypadku Polski.

OpcjaB
Przedmiot: 21-KW-S1-E6-B-RKFF - Realizacja krotkich form filmowych

Uczestnicy zajec uczg sie tworzenia i realizacji gatunkdw filmowych o krétkim czasie trwania.
Zajecia maja charakter praktyczny. Studenci dowiadujg sie jak poprawnie wypetnié trescig
ramy gatunkowe, a takze zarzadzaé narracjg w materiale. Zagadnienia dodatkowe:

e podst. optyki,

e podst. zagadnienia wystgpien przed kamerg,

e rezyseria aktoréw audio.

Przedmiot: 21-KW-S1-E6-B-ZWwS - Zarzadzanie wizerunkiem w sporcie

Zarzadzanie i kreowanie wizerunku dotyczy nie tylko ludzi ze swiata biznesu, rozrywki,
polityki, ale rowniez przedstawicieli $wiata sportu. Co wiecej - dobry wizerunek, Swiadomie
zbudowana marka osobista sportowca jest gwarancjg na odnalezienie sie ,w zyciu po zyciu”,
czyli budowaniu karier po zakoniczeniu przygody ze sportem.

Przyktadami sportowcow, ktérzy znakomicie zarzadzajg swoim wizerunkiem jest wiele: Roger
Federer, Michael Jordan, Adam Matszy, Krzysztof Hotowczyc i wielu innych.

Podczas zaje¢ bedziemy:

- analizowac¢ wizerunki wybranych sportowcéw

- odkrywaé mechanizmy, jakie stosujg do budowania swojej marki

- analizowac jak komercjalizujg swéj wizerunek

- przyjrzymy sie wizerunkowi wybranych dyscyplin sportowych oraz organizacji sportowych
- sprobujemy wywnioskowac dlaczego Premier League jest lepsza od Ekstraklasy ;)

- dowiemy sie, jak wychodzi¢ z kryzysow wizerunkowych

Zajecia beda miaty charakter warsztatowy, mocno praktyczny. Przewidziane sg rowniez
spotkania z ciekawymi przedstawicielami swiata sportu: menedzerami, sportowcami itp.



Komunikacja Wizerunkowa - Il st. Il rok - specjalnos¢ BRANDING - do zaliczenia trzy
przedmioty opcyjne - do wyboru - jeden z opcji A, jeden z opcji B oraz jeden z opcji C — limit
16 os6b

OpcjaA
Przedmiot: 21-KW-S2-E4-B-MR - Marketing relacyjny

Celem przedmiotu jest zapoznanie Studentow i Studentek z zatozeniami marketingu
relacyjnego z elementami projektowania doswiadczen. W ramach zaje¢ Studenci/Studentki
przygotujg autorskie projekty dla samodzielnie wybranych (najlepiej lokalnych) marek,
uwzgledniajac przy tym (i przez to) rzeczywiste potrzeby i mozliwosci oraz aktualne problemy
wybranych podmiotdw.

Przedmiot: 21-KW-S2-E4-B-MJwBPI - Metody jakosciowe w badaniach probleméw
indywidualnych i spotecznych

Zajecia o charakterze warsztatowym przeznaczone sg dla wszystkich zainteresowanych
psychologia jakosciowa, przede wszystkim w jej wymiarze aplikacyjnym. Poznamy rdine
metody jakoSciowe inspirowane min. Mapami Zzycia J. Fowlera, Metaforg Ksigzki D.
McAdamsa, Metodami narracyjnymi D. Demetrio. Wykorzystamy inspiracje psychologiczne
do analizy probleméw nie poddajgcych sie prostym opisom i jednoznacznym
rozstrzygnieciom. Bedziemy konstruowaé¢ i dekonstruowac rzeczywisto$¢ indywidualng
i spoteczna.

Opcja B
Przedmiot: 21-KW-S2-E4-B-ISwB - Innowacyjny start-up w biznesie

Zajecia majg wymiar teoretyczno-praktyczny. Studenci zapoznajg sie z podstawowymi
pojeciami zwigzanymi ze $wiatem startupdow , poznajg ich globalng historie i kondycje rynku
startupowego w Polsce. Zostang zaznajomieni z rodzimym ekosystemem starupowym,
strukturg finansowania bizneséw o takim profilu i zasadami ich prowadzenia (z
wykorzystaniem zewnetrznych srodkéw lub bez nich). Zajecia beda bazowaé na wielu
réznorodnych case-studies ze zréznicowanych branz (m.in. Medtech, FinTech, Marketplace,
Saas, loT, Al, AdTech). W czesci praktycznej studenci bedg mieli za zadanie stworzy¢ wiasng
koncepcje startupu i obronié jg podczas konfrontacji z potencjalnym inwestorem.

Przedmiot: 21-KW-S2-E4-B-WMM - Warsztat monitoringu mediéw

Przedmiot poswiecony jest praktycznemu zastosowaniu metod iloSciowych w
monitorowaniu oraz analizowaniu zawartosci mediéw. Zakres przedmiotu oraz metody
wykorzystywane podczas zaje¢ mogg byé szczegdlnie wazine dla studentow
przygotowujgcych swoje prace dyplomowe, lub chcacych poszerzy¢ wachlarz swoich
umiejetnosci o podstawy analizy danych ilosciowych. Kurs obejmie podstawy podstawy
statystyki, podstawy analizy zawartosci medidw, wprowadzenie do praktycznego
zastosowania web scrapingu oraz wykorzystania programow do analizy statystycznej.
Studenci przystepujacy do kursu powinni posiada¢ podstawowg umiejetnos¢ obstugi
komputera. Ze wzgledu na praktyczny charakter kursu, ocena bedzie zaleze¢ od jakosci



projektu koncowego, ktérym powinna by¢ poprawny metodologicznie raport z analizy
(zawierajacej komponent monitoringu mediéw) wybranej przez siebie marki/podmiotu.

Opcja C
Przedmiot: 21-KW-S2-E4-B-WMIiR - Wizerunek miast i regionow

Jaka jest kondycja PR-owa miast i regionéw w Polsce? Jak wypadamy na arenie
miedzynarodowej? W ramach zaje¢ przyjrzymy sie (krytycznie!) wszelkim dziataniom
promocyjno-wizerunkowo-PR(owym) polskich miast oraz zapoznamy sie z aktualnymi
trendami w public relations i promocji na przyktadzie licznych wydarzen z zakresu kultury,
sztuki i sportu.

Przedmiot: 21-KW-S2-E4-B-FWiF - Fotografia wizerunkowa i fotoedycja

Celem przedmiotu jest przyblizenie stuchaczom zagadnien zwigzanych z fotografig oraz z
kreowaniem wizerunku w fotografii, a takze technik edycji zdjecia. Na pierwszej czesci zajec
prezentowane beda aparaty fotograficzne wraz z obiektywami i osprzetem fotograficznym
potrzebnym do wykonania fotografii w studio i w plenerze. Zajecia te bedg miaty charakter
teoretyczno- praktyczny a ich celem bedzie opanowanie przez studentéw podstaw obstugi
aparatéw fotograficznych pétprofesjonalnych. Na pozostatych czesciach zaje¢ przyblizone
bedg tajniki fotografii wizerunkowej. Przedstawione zostang zasady tworzenia fotografii
wizerunkowej miejsca (miasto, region), produktu oraz organizacji (firma, stowarzyszenie,
urzad). Zostang omdwione zagadnienia dotyczace tworzenia fotografii wizerunkowej osoby
(aplikant, polityk, dziatacz, osoba kadry kierowniczej). Zostang omdwione kwestie kreacji
fotografii oraz przygotowania modela do sesji wizerunkowej (makijaz, fryzura, ubiér, poza).
Fotografia wizerunkowa jest wszechobecna, a spoteczenstwo, konsumenci czy przyszli
pracodawcy wymagajg coraz czesciej nie tylko dobrej jakosci zdje¢ przedstawiajgcych dang
osobe ale takze ilustrujacych firme, partie polityczng czy nawet teze lub przekonanie. Na
ostatniej czesci zaje¢ przeprowadzone zajecia praktyczne prezentujgce sposoby edycji
fotografii.

Prosze o sprawdzenie na swoich indywidualnych kontach w USOS dostepu na zapisy na opcje.
Jezeli przedmioty nie bedg widoczne prosze o maila na adres: dkskw.rejestracja@gmail.com
Prosze o podanie : nazwiska, specjalnosci i numeru albumu.!

Termin weryfikacji: 13.02.2024r.0d godz. 10:00 do dnia 14.02.2024 r. do godz. 23.59

Zapisy odbywaja sie w dniach 15.02.2024r. od godz. 10.00 do 16.02.2024r. do godz. 23.59.



